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A N D E M A

ÅAsociación Nacional para la defensa de la 

marca.

ÅFundada en 1989.

ÅAsociación empresarial sin ánimo de 

lucro, que representa a empresas de los 

más variados sectores y que actúa a nivel 

nacional, con una proyección 

internacional.



MIGUEL TORRES, S.A.

* 164,6 millones de úde facturación anual * 17 millones úen inversiones productivas

* 1.556 hectáreas de viñedos propios * Exportamos a más de 140 Países

* Empresa 100% familiar (5ª Generación) * 1.127 colaboradores

* 127.000 visitas anuales a nuestras bodegas * 12.000 clientes directos

* Empresa autofinanciada * 5 Centros Culturales en España

* 3 Vinotecas * Amplio equipo comercial directo
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Trinomio de la producción



Marca, principal activo de una empresa.

Marca Ą Producto

ÅSon el corazón de las empresas.

ÅPonen nombre, rostro y personalidad a una empresa

ÅNo sólo son un logo:  

Ą Es la suma de todas las experiencias de la empresa.

Ą Transmite el concepto íntimo de una filosofía empresarial.

Marca País = ɆMarcas de Empresa



ïSon una respuesta a la gran distribución.

ïLas principales marcas se centran en los segmentos ñPopular 

Premiumò y ñPremiumò.

ïLa inmensa variedad productos en el mercado confunde e 

incluso intimida a los consumidores. La Marca es un ñremedioò.

ïLa marca también es demandada por la Distribución que 

carecen de personal cualificado para vender cualquier producto.

ïLa mayoría de las compañías tradicionales no tienen masa 

crítica para crear una marca, porque ello supone una inversión 

en publicidad muy alta lo que solo se lo pueden permitir las 

grandes compañías.

Las Marcas, desde el sector alimentación.

LA MARCA LO ES ñTODOò



La marca en MIGUEL TORRES, S.A.

La 1Û marca TORRES es de 1907:  Flor del Vino Navarro ñCORONASò




