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Características de la Economia Global

Å Al final de los años 70s, surgen nuevas 

tecnologías que cambian significativamente 

las relaciones economicas, sociales y 

culturales 

Å Crece la velocidad de circulación de la 

información así como el volumen de 

información intercambiada

Å Se verifica una dramática disminución del 

tiempo para la difusión de las inovaciones

Fueron necesarios 50 años para que el 

teléfono fuera adoptado por 25% de la 

población americana, mientras que para el 

celular 7 años fueron suficientes para el 

alcance del mismo nivel de difusión 

ÅEl ciclo de vida de los productos 

ha disminuído
Wipo - Beatriz Amorim, 2009
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Porcentaje del 

comercio 

internacional en 

relación al total del 

PIB global:

1990: 15%

2008: 20%

2015: 30%

Fuente:Globalisation, The 

Economist, 20/07/2009



Conocimiento ïactivo de valor

El éxito de las economías 

adelantadas se vuelve cada 

vez más dependiente de sus 

capacidades en movilizar el 

poder intelectual de sus 

ciudadanos y no más en su 

capital físico.
The Battle for Brainpower, a Survey of Talent. The 

Economist, October 7, 2006

EPO, Scenarios for the Future, 2007

WIPO Beatriz Amorim,  2009

De acuerdo con Fortune 500, 

80% del valor del mercado de 

las empresas está basado en 

sus activos intangíbiles



Agregando valor a los productos:

transformación de la Samsung y de la Hyundai

ÅHace 50 años: producción de commodities

ïSears y Wall-Mart pagaban 19 dólares a la 

Samsung por una televisión y la vendían por 

125 dólares 

ïestrategias de negocios centradas en 

innovación Ą construcción de imagenĄ

marca

Wipo - Beatriz Amorim, 2009

Finger, J. Michael, The WIPO Development Agenda ïA Start 

but it lacks a role for developing country enterprises SAWTEE, 

Issue paper, September, 2007 ïwww.sawtee.org

Más recientemente, lo mismo empieza a pasar con  

empresas chinas (LENOVO - Computer CIA está entre las 

500 más grandes empresas apuntadas por Fortune 500)



La  tendencia es que, en 10 años, 

un tercio de las empresas indicadas 

en Fortune sean de economías 

emergentes 

(Mark Spelman, Accenture Consultoria)

ñThe Emerging Markets CenturyòïAntoine van 

Agtmael : Lenovo ïChina; Cemex ïMéxico; 

EMBRAER ïBrasil; Infosys ïÍndia; Ranbaxy ï

Índia

otrasĄ Tata Group; Inbev; CSN

Además de contribuíren para el crecimiento económico, economías de 

Países emergentes establecen empresas

globais. 

A Bigger World, The Economist, 18/09/08


