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CONTEXTO MUNDIAL

Major Regional Economic Integrations in the World

expanding to
Eastern Europe
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A Entorno comercial que se globaliza

A La competitividad se revela a través de
la 1&D de las formas de hacer, pensar,

ensenar, elaborar, ensamblar,
manufacturar, transportar, etiquetar,
embalar, empacar, distribuir Yy

comercializar: bilenes 'y Servicios,
tangibles e intangibles.
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A Los paises industriales poseen el mayor
niumero de registros de marcas,
patentes y derechos de autor.

A Las grandes empresas multinacionales
son las que realizan la mayor 1&D, y en
SuS resultados sustentan SuS
estrategias de expansion.
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APara competir las PYMES (90%
empresas mexicanas) deben saber
utilizar y aprovechar los derechos de
propiedad intelectual (DPIl), en sus
relaciones comerciales internacionales.

ALa innovacién, los conocimientos y la
creatividad: elementos esenciales de la
competitividad y del acceso de mercado.



¢(NUEVO MODELO ECONOMICO?

FACTORES ESTRATEGICOS
DE LA PRODUCCION

Recursos Naturales
Mano de Obra

Talento Emprendedor
Capital Humano

Maquinaria y Equipo Tecnologia
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Insumos y Componentes Propiedad Intelectual
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IBEROAMERICA

A Aln cuando el comercio de los paises
Iberoamericanos cuantitativamente
representa el 7.34% del comercio global,
Iberoameérica por su importancia logistica
Yy Su poblacibn es cualitativamente
Importante.

AMas auln porque México y Espafia se
encuentran entre los primeros 20 paises
del comercio mundial.



dANIEFmMm Aanicerm Aanicerm anierm

IBEROAMERICA

AY aunque Brasil no se destaca entre los
primeras 20 economias en materia de
comercio exterior, su Importancia
estratégica, se iIncrementa
gradualmente, al grado que es el unico
pais de la region que forma parte de los
B RI1 Cjgnt con Rusia, India'y China.
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A Para muchos paises latinoamericanos
los Estados Unidos siguen siendo el
principal socio comercial.

APero gradualmente  China  esta
sustituyendo dicha posicion (Chile y
Cuba), pero en muchos paises como
Mexico (2003) vya ocupa desde
principios de l|la déecada la segunda
posicion.






