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CONTEXTO MUNDIAL



CONTEXTO MUNDIAL

ÅEntorno comercial que se globaliza

ÅLa competitividad se revela a través de

la I&D de las formas de hacer, pensar,

enseñar, elaborar, ensamblar,

manufacturar, transportar, etiquetar,

embalar, empacar, distribuir y

comercializar: bienes y servicios,

tangibles e intangibles.



CONTEXTO MUNDIAL

ÅLos países industriales poseen el mayor

número de registros de marcas,

patentes y derechos de autor.

ÅLas grandes empresas multinacionales

son las que realizan la mayor I&D, y en

sus resultados sustentan sus

estrategias de expansión.



CONTEXTO MUNDIAL

ÅPara competir las PYMES (90%

empresas mexicanas) deben saber

utilizar y aprovechar los derechos de

propiedad intelectual (DPI), en sus

relaciones comerciales internacionales.

ÅLa innovación, los conocimientos y la

creatividad: elementos esenciales de la

competitividad y del acceso de mercado.



FACTORES ESTRATÉGICOS
DE LA PRODUCCIÓN

Capacitación

Calidad

Å

Å Recursos Naturales

Å Mano de Obra

Å Maquinaria y Equipo

Å Insumos y Componentes

Å Capital

Economía Industrial

Siglo XX

Å

Å Talento Emprendedor

Å Capital Humano

Å Tecnología

Å Propiedad Intelectual

Å Capital de Riesgo

Economía del Conocimiento

Siglo XXI

¿NUEVO MODELO ECONÓMICO?



IBEROAMÉRICA

ÅAún cuando el comercio de los países

iberoamericanos cuantitativamente

representa el 7.34% del comercio global,

Iberoamérica por su importancia logística

y su población es cualitativamente

importante.

ÅMás aún porque México y España se

encuentran entre los primeros 20 países

del comercio mundial.



IBEROAMÉRICA

ÅY aunque Brasil no se destaca entre los

primeras 20 economías en materia de

comercio exterior, su importancia

estratégica, se incrementa

gradualmente, al grado que es el único

país de la región que forma parte de los

BRICôs,junto con Rusia, India y China.



IBEROAMÉRICA

ÅPara muchos países latinoamericanos

los Estados Unidos siguen siendo el

principal socio comercial.

ÅPero gradualmente China esta

sustituyendo dicha posición (Chile y

Cuba), pero en muchos países como

México (2003) ya ocupa desde

principios de la década la segunda

posición.




